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LOPENDEZZAKEN

Kazuifels verkopen
via Internet

door Michel VANDERSMISSEN @ Brugge

Een nieuwe kazuifel voor Pasen, een stola met korenarenmotief,
een wijwateremmer met kwispel, een monstrans of een miskoffer
waarin de missionaris alles bij de hand heeft om altijd en overal een
eucharistieviering te celebreren. Het is allemaal te koop bij Slab-
binck in Brugge. Dit West-Vlaamse familiebedrijf vervaardigt de
liturgische confectie bovendien in een eigen atelier. 85 procent van
de productie wordt geéxporteerd, sinds kort ook via het Internet.

Brugs bedrijf krijgt van
Vaticaan licentierechten voor

gewaden Heilig Jaar

Het bedrijf, dat in 1903 werd
opgericht, kwam onlangs in het
nieuws omdat het een licentiecon-
tract bij het Vaticaan in de wacht
sleepte om het officiéle logo van
het het Heilig Jaar in 2000 te
mogen gebruiken. Over twee jaar
worden in Rome zo’n 2 miljoen
pelgrims verwacht en dat is het
sein om een ware merchandisin-
goperatie op gang te brengen.
Slabbinck mag het logo wereld-
wijd gebruiken op alle liturgische
gewaden zoals kazuifels, stola’s,
wandtapijten en altaardoeken.
Het Vaticaan krijgt een deel van
de verkoop, maar de opbrengst
wordt niet voor particuliere doe-
len gebruikt: het gaat naar het
solidariteitsfonds van het Vati-
caan.

Mathias Slabbinck is al de vierde
generatie van zijn familie die het
bedrijf leidt. Hij doet dat samen
met zijn vader en zijn oom. Maar
het was Mathias die de contracten
met het Vaticaan besprak. Het
bedrijf realiseerde vorig jaar een
omzet van ongeveer 212 miljoen
frank. ,,Meer dan vier vijfde van
de productie gaat naar het buiten-
land”, zegt Mathias. ,,Onze be-
langrijkste markt is de Verenigde
Staten, gevolgd door Duitsland,
Frankrijk en Groot-Brittannié.”
Enkele maanden werd ook gestart
met de verkoop in het katholieke
deel van Latijns-Amerika en in
Argentinié.

Loonkosten

In Belgié stagneert door de ont-
kerkelijking en het uitsterven van
het priesterbestand de verkoop
van liturgische gewaden. Slab-
binck speelt wel in op die trend
door een soort toga’s te maken
voor pastorale werkers. ,,Maar op
een groei van de Belgische markt
moeten wij echt niet rekenen.”

Het snijden, borduren en afwer-

ken van liturgisch textiel is een
erg arbeidsintensieve aangelegen-
heid. Ondanks de hoge loonkos-
ten slaagt Slabbinck er in om ren-
dabel te blijven produceren. ,,Dit
is een nichemarkt. Bijna alle stuk-
ken die wij maken zijn maatwerk.
Wij werken bovendien erg flexibel
met een scherpe leveringstijd. Een
priester die maandag een kazuifel
uit de catalogus bestelt en een
eigen afwerking wil, kan zondag
al de mis opdragen in zijn nieuwe
kazuifel”, zegt Mathias Slabbinck.
Vijftig procent van de productie
wordt op maat gemaakt.

Mathias zegt dat het familiebe-
drijf het grootste in zijn soort is in
Belgié. Vroeger waren er in Brug-
ge een twintigtal ateliers waar
liturgische gewaden werden ver-
vaardigd. Nu zijn er in Belgi€ nog
een drietal ondernemingen actief.
,Er heerst in onze sector een
sterke concurrentie en die wordt
vrij agressief gevoerd.”

Het huis Slabbinck heeft naast
het hoofdkantoor in Brugge ook
nog een winkel in Tongerlo, in
Bastogne, Parijs, Lyon, Rome en
een dochtermaatschappij in Duits-
land. Daarnaast is er in nog een
zusterbedrijf Insignia. Dat is ge-
specialiseerd in profane gewaden
zoals vaandels en wimpels. De
zaak, die onder hetzelfde dak in
Brugge gehuisvest is, wordt apart
gehouden, ,,zodat de militant van
het ABVV hier toch zonder gene
zijn 1 mei-vaandel kan bestellen”,
lacht Mathias Slabbinck.

Het personeel (ongeveer vijftig
personeelsleden) is hoofdzakelijk
vrouwelijk ook al was het bordu-
ren van kazuifels vroeger een
haast exclusief mannelijke aange-
legenheid. De vrouwen krijgen
een eigen opleiding in het atelier.

In de winkels van Slabbinck kun-
nen honderden religieuze voor-
werpen worden gekocht. Het gaat
niet alleen om textiel, maar ook

Mathias Slabbinck:

om kelken, kandelaars, mijters,
kruisbeelden, wijwateremmers,
iconen, Kkerststallen, missaaldra-
gers, godslampen en tabernakels.
Die producten worden voor Slab-
binck in onderaanneming ge-
maakt, soms wel naar een ont-
werp van vader Slabbinck.

Vader Dirk Slabbinck zegt dat er
misschien geen echte mode, maar
toch duidelijke tendensen in de
liturgische confectie voorkomen.
,,De soberheid van de jaren zestig

vijftig procent van de productie wordt op maat ge

en het Tweede Vaticaan is een
beetje voorbij. Er is een terugkeer
naar de meer verfijnde klassieke
kazuifels. Het mag opnieuw iets
meer zijn.”

Het huis Slabbinck is sinds kort
ook op het wereldwijde Internet
aanwezig. ,,Vorig jaar verkochten
wij voor ongeveer een half miljoen
via het Internet, vooral vanuit Bra-
zilié”, zegt Mathias Slabbinck. Het
is verkeerd om te denken dat de
hele kerk oubollig is.”




